Har dine nyheder
den rigtige profil!?



Omtale med omtanke!

Pressemeddelelsen — for den gode histories skyld

PR handler om omtale med omtanke. Den helt
elementere forudsetning for en pressemeddelelse
er, at den historie, som din virksomhed gerne vil
fortalle, rummer en vis nyhedsvardi og egner

sig til at blive fortalt i redaktionel form. Derfor
udarbejder Presseprofilen ikke pressemeddelelser
for pressemeddelelsens skyld, men for den gode
histories. En tynd historie hjelper ikke til et
bedre omdemme!

Derfor virker PR:

PR handler kort sagt om at bista virksomheder med at
skabe god eller bedre omtale — og derigennem abne op
for nye markeder. Pressemeddelelsen er et af de verktojer

inden for PR, som du kan drage nytte af som virksomhed.

At bruge pressen som talerer er en billig og effektiv form
for markedsfering. Omkostningerne til en pressemed-
delelse er meget mindre end ved annoncering, og omtale
i tv-indslag eller avisartikler. Og s har pressemeddelelser
den klare fordel, at de virker mere pélidelige end bud-
skabet i en normal reklame. Dette skyldes, at nyheden
kommer direkte fra de objektive medier — og derfor far de

en storre og mere troverdig gennemslagskraft hos leserne.

Vi varetager dine lesers interesser

Presseprofilen er et selvsteendigt PR-bureau under
lyhne+tnj communication, der igennem 10 ér har
specialiseret sig i pressemeddelelser. Med et solidt greb
om den journalistisk vinklede historie og et indgiende
kendskab til medialandskabet producerer vi pressemed-
delelser — bade inden for B2B og B2C. Vores journalister
har mange érs erfaring, og den forngdne viden til at sztte
sig i sdvel redaktionernes som lesernes sted.

Service fra A-Z

Presseprofilen handterer hele forlgbet fra tekstproduktion
og korrekturlesning til tryk og distribution af pressemed-
delelser. Skal din historie uden for Danmarks grenser,
benytter vi professionelle oversattere, der ud over journa-
listiske kundskaber har det pigeldende lands sprog som
modersmal. Flere og flere redaktioner foretrekker nu at
modtage pressemeddelelsen digitalt — og derfor legger vi
alle pressemeddelelser ud pa www.presseprofilen.dk. Her
kan du bade se og downloade tekst og hejt oploselige
billeder kvit og frit. Samtidigt udsender vi ogsd presse-
meddelelserne pa e-mail til de jounalister, der har valgt at
modtage nyheder inden for det pagzldende omrade.
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Annoncevaerdi
for millioner

Pi de neste sider bringes tre case stories fra det danske
erhvervsliv, der hver iser viser, hvordan et samarbejde
med Presseprofilen sikrede omtale for storre verdi end
omkostningerne for udarbejdelse af en pressemeddelelse.

Case 1 - ASKO Vglund
De fleste af os kender ASKO Volund. I snart 100 ar har
virksomheden leveret harde hvidevarer til danske familier.
Den skandinaviske tradition for hej kvalitet, innovative
losninger og smukt design gar som en red trad gennem
alle firmaets produketer. I de sidste 5 ar har virksomheden
valgt at bruge presseprofilen, som formidler af deres
nyhedshistorier, fordi vi har formaet at skaffe maksimal
medieomtale. Medicomtale der er uvurderlig, da den

nar ud il rigtig mange forbrugere. Hvert ar udformer vi
5 pressemeddelelser for virksomheden, der med succes
bliver tryket i dagblade, lokalblade, fagblade og diverse
ugeblade. Omregnet i annoncekroner kan ASKO Velunds

samlede annonceverdi opgeres til over 3 millioner kroner.

Omkostning 20.000,- Udbytte 500.000,-

Med et unike produk, skrevet pd en interessant og ved

kommende méde, spredes nyheden som ringe i vandet.
Ikke feerre end 65 medier med forskellige mélgrupper
valgte at trykke historien om det innovative keleskab med
integreret fadelsanlag. En succeshistorie uden sidestykke
— der fik virksomhedens telefoner til at glede fra nysgerrige
forbrugere. Omregnet i annoncekroner har virksomheden
med en enkelt pressemeddelelser opnaet omtale til hvad
der svarer til over 500.000 kr. i annonceverdi.

(ISE

Produkt- og
marketingchef
Martin Bang-Hansen
. AM Hyvidevarer A/S

( ( Det handler om value for
money — og det ma vi konstatere,
at vi har fiet. Vi kan konkret se at
de udformede nyhedshistorier, er
blevet kanaliseret ud til forbrugerne
- og det er jo det det handler om.
Jo sterre synlighed i diverse medier
med den rigtige historie og det
rigtige budskab er guld vard”
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Case 2 - Plast Team A/S

Plast Team A/S er en anden i rekken af danske virk-
somheder, som har valgt Presseprofilen til at formidle og
udbrede sine nyhedshistorier. Plast Team, der har il huse
i Nerum nord for Kebenhavn, har eksisteret siden 1986
og beskeftiger over 70 medarbejdere primart inden for
handel med husholdningsplast. Gennem 3 ar har virk-
somheden samarbejdet med Presseprofilen — med over-
veldende succces. I alt 7 pressemeddelelser har vi indtil

videre udarbejdet for Plast Team inden for B2C, hvilket
har resulteret i massiv medieomtale. Hver nyhed er blevet
optaget i 15-30 medier, og omregnet i annoncekroner
kan Plast Teams samlede fortjeneste opgeres til over 1,2
millioner kroner. Eksempelvis kan nzvnes nyheden om
”SKY” udekeokkenet af plastik, som Plast Team lancerede
i foraret/sommeren 2005. For tekst, opsztning, korrektur,
distribution og mediaovervigning betalte Plast Team alt

i alt 21.800 kroner. Presseprofilen fik nyhedshistorien
om sommerens kekkenhit placeret i 25 medier — alt lige
fra dag- og distrikesblade til magasiner og ugeblade —

og ifelge salgschef Freddy Aarestrup fik Plast Team de
efterfolgende to maneder i gennemsnit 5-6 henvendelser
hver dag fra forbrugere, der gerne ville vide mere om

udekeokkenet. Pressemeddelelsen opnéede annonceverdi
for nesten 300.000 kroner.

vandhape
ange, plus tilkobling
TV.verien i slan
hei Ichael Meyer.

emstiller § on 3

Salgschef
Freddy Aarestrup
Plast Team A/S

( ( Vi har stor gleede af Presse-
profilen. Reklame er svar at male,
men vi oplever stor effekt med

de pressemeddelelser, som Pres-
seprofilen har udarbejdet for os.
Antallet af indrykninger er stort,
og vi far efter indrykningerne
mange henvendelser hver dag fra
forbrugere, der onsker oplysninger
om narmeste forhandler. Vi bru-
ger ikke mange penge pé reklame
ud over butiksannoncer — pres-
semeddelelserne er en god made at
sprede en nyhed pa og giver mod-
sat butiksannoncerne mulighed for

d n d er at fi uddybet tingene.”
.nadu
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Synlig effekt = Vores kunder

Adm. direkter
Torben Andreasen,
Aquila A/S
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Presseprofilen
trin for trin

Her kan du fa et overblik over Presseprofilens
procedure, nér pressemeddelelsen er skrevet og
klar til at blive sendt ud til redaktionerne:

Pressemeddelelsen

0 Vi setter tekst og billeder op, sd redaktionerne fir
et overblik over form og indhold. P4 den méde fis
et klart billede af artiklens omfang. @verst anfores
alle relevante oplysninger, si de hurtigt og nemt er
orienteret om afsender, sagsnummer og hvem de
skal kontakte for mere information mv. Dette gor
processen lettere for de travle journalister ude pa
landets redaktioner.

° Din virksomhed kan velge selv at std for udarbej-
delsen af tekst, eller overlade det til Presseprofilens
erfarne journalister, der sikrer storre chance for at
nyheden optages i medierne.

Materialet

° Nér redaktionerne modtager pressemeddelelsen
med posten, kan de efterfolgende ga ind pd
www.presseprofilen.dk, sege pd det anforte sags-
nummer og fa direkte adgang til artiklen.

o Samme sted kan redaktionerne downloade hgjt
opleselige billeder og frit velge dem ud, som de
synes skal bruges i artiklen i deres avis/blad.

e Foretrekker redaktionerne billederne i et mindre
format, fx til internetbrug, kan de ogsé downloade
dem i en lavt opleselig udgave.

Presseklip

° Mod et tilleg kan din virksomhed abonnere pa
mediaovervigning i form af presseklip og statistik.
Mediaovervigningen giver dig lobende de helt
pracise fakta om, hvornr og i hvilke medier dine
pressemeddelelser er blevet optaget.

Pa www.presseprofilen.dk har vi samlet alle vores presse-
meddelelser og inddelt dem tematisk. I tilfzelde af at
redaktionerne seger inspiration til redaktionelt stof, kan
de g ind under ’seneste’ og finde aktuelle nyheder inden
for alt lige fra fodevarer og elektronik til personlig pleje
og hus & have. Det er nemt og enkelt!

TIL FRI REDAKTIONEL ANVENDELS

Kunde:
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Produktansvarlig:
Rikie Dahl-Jergensen

Foto:
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Hgjtryk pa renggringen

Med tre nye serier hgjtryksrensere satser Nilfisk-ALTO pa at deekke ethvert behov.
Fra den lette til den mest krevende renggring

"Vil du kunne undveere din
hgjiryksrensers”.  Pi det
sporgsmal er der helt sikkert
kun ét svar, for nar man ferst
har fact en hejryks
huset, bliver den lige si uund-
varlig, som pleneklipperen,
trilleboren og kosten. Siden
Knud Erik Westergaard i Had-
sund fik idéen til en hejiryks-
renser til privat brug, er KEW
hgjtryksrenseren da ogsa i

enser i
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dag blandt de mest udbredte
i verden, dog nu under nav-
net Nilfisk- ALTO.Med det nye
program i hejtryksrensere har
Nilfisk-ALTO lagt vaegt pa, at
dekke stort set ethvert behov.
Lige fra den lejlighedsvise
bruger il sd krwvende opgav-
er, atde narmer sig professio-
nelt brug. Det sker med Com-
pact, Excellent og PRO, som
betegner de tre serier i pro-

grammet af hejtryksrensere.
Felles for modellerne i de tre
serier er, at selve pumpen er
fremstillet i metal i stedet for

privat_brug er PRO-serien.
Her fir man stilarmerede
slanger med trykkobling, der
forhindrer slangen i at sno sig

plast, og at der er k
stempler i pumpen, der gor
den endnu mere driftssikker
og forlenger dens levetid.
Alle modeller har ogsa au-
tomatisk teend- og slukfunk-
tion, som forhindrer slid pa
renseren, nar man ikke aktivt
arbejder med den. Endelig er
Nilfisk-ALTO ogsa alene om
det Click&Clean system, der
gor hurtigt skift af dyser mu-
ligt.

Dzkker alle behov
Priserne  begynder allerede
ved 599,- kroner vejl. Mere
behgver man ikke at betale
for den mindste model i Com-
pactserien, alligevel far man
her en handy og effektiv hj-
tryksrenser til den almindeli-
ge og tlgengelige rengoring
af for eksempel havemgbler
og fliser. Serien bestar af tre

§ modeller. Excellent serien er

skabt dl flittigt brug. De nye
Excellent modeller er desig-
net, si hgjtryksrenseren er
nem at komme omkring med
og let at opbevare, desuden
er der kroge til ledningsoprul
og ekstra plads til opbevaring
af tilbehgr. En af modellerne
er opbygget af moduler, som
uden brug veerkigj Klikkes af
eller pi alt efter behov. Top-
Klassen i hojtryksrensere il

og r til

af trykket. Desuden er der
indbygget dosering og regul-
ering af renggringsmidlet fra
den gennemsigtige beholder.

Tilbehgr

Til alle modeller i hojtryks-
rensere findes et bredt ud-
valg i tlbehor specielt il
rengoring og  vedligehold-
clse af bil og campingvogn.
Foruden diverse bgrster fas
ogsi forskellige dyser til brug
ved den store rengering af
bil og cam-pingvogn. Til det
ekstra tilbehgr hgrer Patio
Cleaner, have- og felgborste,
aflgbs- og rerrenser samt ud-
styr til vid sandblasning.
Nilfisk-ALTO hgjtryksrensere
fis i forende byggemarkeder.
Narmere  oplysninger  p
www.nilfisk-alto.dk eller tele-
fon 7218 2120.

Billedtekst:

Med en Nilfisk-ALTO hgjtryk-
srenser er det nemmere at
rengpre fliser, havemgbler, fa-
cader, bil, bid, campingvogn,
trailer og haveredskaber.

Besog os A
W presseproflen ok
‘o download

artidar med.
hajtoplesaiige fotos.

Hgijtryk pa renggringen
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Nu med garanti!

Foruden et helt enkelt og gennemskueligt fastprissystem trykte danske medier. Det vil altsa sige, at hvis din gode
tilbyder Presseprofilen nu — som et helt nyt tiltag — at historie — mod forventning — ikke far medicomtale i et

gore det risikofrit for din virksomhed at investere i presse-  omfang, der omsat i annoncekroner (malt i spaltemilli-
meddelelser inden for Danmarks grenser. Vi har designet meter) svarer til minimum dine initialomkostninger, si
en attraktiv garantiordning, der i al sin enkelhed gir ud far du det fulde belgb retur péd en check.

pa, at vi garanterer optagelse af din pressemeddelelse i de

Garantien for medicomtale er forbeholdt B2C og miles

i en periode pa 4 maneder i dag- og distrikesblade, uge-
blade og magasiner. Vi markerer ordningen ved at udstede
en voucher, der sort pa hvidt garanterer, at din virksom-
hed far fuld valuta for pengene.

Gothersgade 8 B Presseprofilen er en del af
DK-1123 Kabenhavn K. kommunikationsbureauet
tel. 3398 0809 lvhne+company a/s

fax. 3314 2065
www.presseprofilen.dk
info@presseprofilen.dk



